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ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ РЕГИОНАЛЬНЫХ СМИ КАК 

БАЗОВОГО ФАКТОРА ОРИЕНТАЦИИ НАСЕЛЕНИЯ В 

СОВРЕМЕННОМ ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ 
 

Герасимов А.В. 

 
Аннотация: В данной статье проведен анализ основных проблем развития 

региональных СМИ как базового фактора ориентации населения в современном 

информационном пространстве. Сделаны обобщающие выводы относительно перспектив 

развития региональных СМИ в современном социуме. 

Ключевые слова: средства массовой информации, информация, региональные 

СМИ, коммуникация, информационное пространство, аудитория СМИ, потребители 

информации. 

 

Annotation: This article analyzes the main problems of regional media development as a 

basic factor of population orientation in the modern information space. Generalizing conclusions 

about the prospects of development of regional media in modern society are made. 

Key words: mass media, information, regional mass media, communication, information 

space, mass media audience, consumers of information. 

 

Постановка проблемы. Характеризуя роль, которую выполняют СМИ в 

современном обществе, следует отметить в частности то, что она не сводится 

исключительно к освещению общественно важных событий. Современные 

СМИ формируют специфическое информационное пространство ключевыми 

характеристиками, которого являются неограниченность пространственными 

рамками, незавершенность, постоянное дополнение и реинтерпретация 

информации. С этих позиций приходится говорить о наличии 

гипертекстового пространства, где информация о происшествии существует 

не сама по себе, а в тесной взаимосвязи с другими его частями. 

Другой характеристикой информации подаваемой в СМИ является ее 

направленность на широкий круг потребителей. В данном случае основным 

является характер материала, с точки зрения того, на удовлетворение каких 

целей он направлен. В контексте этого рассматривается специфика 

аудитории. Можно выделить два основных концептуальных подхода к 

подаче информации в зависимости от того, на какую аудиторию и с какой 

целью ориентируется коммуникатор. 

В первом варианте информационный продукт распространяется на 

максимально широкую аудиторию, при этом происходит именно такая 

интерпретация информации, которая бы обеспечивала максимальное 

восприятие ее большей аудиторией, несмотря на то каков его 

интеллектуальный и образовательный уровень. Следует также отметить, что 
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при таких условиях минимально учитываются реальные потребности и 

запросы аудитории. 

Другой схемой развития информационного продукта является его 

специализация, когда разрабатывается гораздо большее количество 

информационных продуктов ориентированных на различные социальные 

группы. Основными характеристиками таких групп будут значения 

переменных детерминирующих выбор определенного продукта в 

информационном пространстве. Эти характеристики будут определяться 

географическими, демографическими, социально-культурными и другими 

факторами которые формируют лицо потребителя [1]. 

Еще одним важным вопросом является то, насколько эффективно 

осуществляется коммуникация между СМИ и аудиторией.  

Коммуникативный процесс предполагает активное информационное 

взаимодействие с двух сторон. Характеристика процесса как 

однонаправленного дается обычно на основе того что влияние стороны, 

является пассивной, недостаточно для изменения характера взаимодействия 

между составляющими и не имеет определяющего значения для того, что 

осуществляется с недостаточной интенсивностью. 

Анализ последних исследований и публикаций. Исследованиям 

различных проблем развития региональных СМИ как базового фактора 

ориентации населения в современном информационном пространстве 

посвящены  работы  как  зарубежных   (С.   Баас,   Д.   Белл,   М.   Кастельс, 

Э. Тоффлер, Ю. Хабермас и др.), так  и  отечественных  (А.В.  Болотнов,  

О.П. Дубас, Е.П. Прохоров и др.) ученых. 

Заметим, что перенос лучшего мирового опыта не может обеспечить 

адекватных результатов, поскольку в каждой стране преобладают другие 

традиции, подходы и критерии. Решение этих проблем в ЛНР требует учета 

историко-социальной, социокультурной и региональной специфики. 

Цель статьи – проанализировать основные проблемы развития 

региональных СМИ как базового фактора ориентации населения в 

современном информационном пространстве. 

Изложение основного материала исследования. Для сферы социального 

взаимодействия, то есть взаимодействия между людьми, характеристика 

процесса как однонаправленного означает подчиненность одного из ее 

членов другому. В таком случае игнорируются способности, присущие 

человеку по определению. Если можно говорить о полном доминировании 

над личностью, то таким образом нарушаются не только ее основные 

естественные права, но и снимается вопрос ответственности и обязанностей 

налагаемых в связи с осуществлением прав. 

В сфере информации, когда объектом оказывается аудитория можно 

говорить о феномене пропаганды. Соответственно, основной функцией, 

выполняемой СМИ является манипулирование общественным мнением. В то 

же время следует констатировать, что воспроизведение манипулятивных 
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функций СМИ на данном этапе затруднено именно гипертекстуальностью 

современного информационного пространства. Пропагандистской влияние в 

наибольшей степени реализуется при условии отсутствия доступа к 

альтернативным источникам информации. Наличие альтернативных точек 

зрения резко снижает его эффективность, соответственно задачи 

манипуляции в достаточной мере не выполняется [1]. 

Применение манипулятивных технологий с информацией массового 

потребления характерны, прежде всего, для недемократических, 

авторитарных режимов [4]. Таким образом, когда есть основания утверждать 

об ограничении прав граждан в области получения, продуцирования и 

распространения информации, автоматически возникают предусловия для 

соответствующих характеристик государственных институтов, их 

открытости/закрытости, форм осуществления власти в обществе, методов 

которые при этом используются. Можно сказать, что специфика протекания 

медийных процессов в обществе косвенно определяет его место на шкале 

демократичности. Здесь определяющей является роль СМИ как института 

контролирующего ситуацию в области распространения информации. 

Региональные СМИ – чрезвычайно важный элемент современного 

регионального информационного поля. Особая роль местных СМИ в жизни 

населения любого региона заключается в том, что они являются мощным 

инструментом формирования и поддержания локальной идентичности и 

связи этой идентичности с общегражданским развитием [2, с. 14]. 

Сделаем предположение о том, что региональные СМИ являются 

главным актором регионального информационного поля. Данное 

предположение определяется рядом факторов: 

- наличием доступа (пусть порой и ограниченного) к информации; 

- возможностью глобального распространения собственных версий 

событий в стране и мире; 

- формированием в сознании населения виртуальных или реальных 

образов угроз и рисков, требующих оперативного вмешательства в самых 

удаленных регионах планеты. 

Конечно, в данном контексте не меньшее значение имеет разделение 

аудиторий СМИ по географическим признакам: поселенческие, 

региональные, общенациональные, международные, глобальные. Они 

находятся в стратификационных отношениях. 

Среди существенных факторов, которые влияют на функционирование 

региональных СМИ, отметим географические, политико-экономические, 

культурные особенности конкретного региона, социально-демографические 

характеристики населения [3, с. 118–124]. 

Естественно, что население региона самостоятельно формирует свою 

информационную среду, просматривая общенациональные и местные газеты, 

интернет-источники,    слушая    радиостанции    различной  направленности, 

«сверстывая»  свой  день  из  событий  нескольких   телеканалов.  При   этом, 
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оптимальным, является такое информационное поле, которое создает 

максимально полную, объемную, всестороннюю картину действительности и 

дает человеку возможность постоянно расширять свою информированность. 

Отметим, что местные СМИ воспринимаются как источник новостей 

региона, способ проведения досуга, возможность ориентироваться в своем 

городе. 

Следует учитывать, что функциональным полем региональных СМИ 

являются: 

- своевременное, полное освещение местных событий; 

- освещение важных местных проблем; 

- представление мнений ключевых лиц региона; 

- создание возможности для обмена информацией между жителями 

региона; 

- ориентация в культурных событиях; 

- практическая помощь в социально-бытовых нуждах населению. 

Выводы. Таким образом, региональные СМИ ближе к повседневным 

проблемам и потребностей жителей региона. В отличие от центральных, 

региональные СМИ имеют возможность освещать местную информацию в 

деталях. Кроме того, местные СМИ имеют сильное влияние на  

формирование чувства местной идентичности, принадлежности к городу 

(региону). При этом, население легче получает подтверждение информации, 

о которой узнает из локальных СМИ. И, конечно же, у региональных СМИ 

больше возможностей установки плотной и быстрой обратной связи с 

аудиторией. 

Серьезной проблемой, заметно тормозящей развитие региональной 

прессы, как рынка и как важного вида СМИ, является отсутствие 

комплексного и регулярного профессионального мониторинга отрасли. 

Острая нехватка системной оперативной информации ощущается по 

ключевым направлениям: инфраструктура отрасли (издательства, издатели, 

издание, полиграфическая база, дистрибьюторы, рекламные агентства, 

аудиторы и др.). Динамика ее сегментов и показатели конкуренции между 

ними, фактическое количество тиражей, маркетинговые исследования, 

мониторинговые измерения читательской аудитории, рейтингов, сбыта и 

тому подобное. 

Не менее важной структурно-организационной проблемой 

региональных СМИ является отсутствие единой системы отраслевых 

стандартов, которая позволил бы смежным игрокам рынка (например - 

издатели, рекламодатели, дистрибьюторы, исследовательские компании) 

работать в едином понятийном, информационном поле. Такие системы 

широко применяются в мировой практике и неопровержимо доказали свою 

эффективность. Основными их элементами, как правило, являются: 

Национальный классификатор печатных СМИ (который, в частности, 



10 

Информационные изменения в эпоху глобализации: 

материалы II Республиканской научно-практической конференции 

Луганск, 18 апреля, 2019 г. 

 

 

 

позволяет четко определить жанр и целевую аудиторию издания), каталог 

медиапрофессий, стандарты размещения рекламы и др. 

В этой связи ключевым вопросом является также введение адекватной 

и признанной лидерами рынка процедуры сертификации тиражей, то есть 

легализации реальных (а не заявленных изданием) тиражей и получения 

наиболее полной информации об их сбыте. Это необходимо как для 

эффективного маркетинга самых изданий, так и для оптимизации 

деятельности рекламодателей на рынке региональных СМИ. 

Обратим внимание, что среди других насущных проблем региональных 

СМИ выделяются: 

1) завышенные тарифы на подписку и доставку подписчикам печатных 

периодических изданий и на перевозки периодических изданий для 

розничной торговли; 

2) систематические попытки местных органов власти лишить редакции 

государственных и коммунальных СМИ помещений и имущества, 

противозаконные повышения арендной платы. 
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