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РЕКЛАМА КАК ФАКТОР ВЛИЯНИЯ НА МЕДИАКОМПЕТЕНЦИЮ 

МЛАДШИХ ШКОЛЬНИКОВ 

 

На современном этапе развития общества становится очевидным, что реклама 

влияет на формирование мировоззрения и некоторых составляющих медиакомпетенции 

детей вследствие того, что данная возрастная аудитория сильно подвержена 

воздействию средств массовой информации. В данной статье выявлены механизмы 

влияния рекламы на детскую аудиторию, а также предложен алгоритм для родителей 

по минимизированию воздействия рекламы на детей.  

Ключевые слова: реклама, медиакомпетенция, детская аудитории, медиатекст, 

детские товары. 

At the present stage, it becomes obvious that advertising promotes the formation of the 

world outlook of children and the influence on some components of media competence due to the 

fact that the children's audience is more susceptible to the influence of the media. In this article, 

the mechanisms of the influence of advertising on children's audience are revealed and an 

algorithm for parents to minimize the impact of advertising on children is proposed. 

Key words: advertising, media competency, children's audiences, media text, children's 

products. 

 

Как известно, главными целями рекламной деятельности является представление 

товара целевой аудитории и в конечном итоге стимулирование продаж. Для 

максимального эффекта воздействия на аудиторию разрабатываются все новые хитрости и 

уловки, помогающие подтолкнуть взрослых к совершению покупки. Но особый интерес 

различные виды рекламы вызывают у детей, которые еще не умеют критически 

относиться к информации, полученной из СМИ. 

Целью данного исследования является определение механизмов влияния рекламы 

на детскую аудиторию. 

Актуальность данной проблемы состоит в том, что дети, по сравнению со 

взрослыми, ограничены в критическом понимании рекламных сообщений и требуется 

особое внимание к потреблению ними такого рода медийной информации. Не 

удивительно, что многими родителями замечено, что дети, еще не умеющие говорить, 

очень внимательно включаются в просмотр рекламных роликов, тогда как ко всем 

остальным телепередачам они остаются равнодушными.  

Следует отметить, что уровень разработанности данной научной проблемы 

невелик. Отдельные аспекты воздействия рекламы на детей рассмотрены в исследованиях 

таких ученых А.Г. Килепо, Н.Б. Светлакова, Е.А. Сергиенко, К.А. Сорокина, 

Н.Н. Таланова. 

На современном этапе развития общества становится очевидным, что реклама 

влияет на формирование мировоззрения и некоторых составляющих медиакомпетенции 

детей вследствие того, что данная возрастная аудитория сильно подвержена воздействию 

средств массовой информации. 

В нашей работе мы будем опираться на классификацию показателей 

медиакомпетенции, разработанную А.В. Федоровым. В нее входят: 

– мотивы контакта с медиа и медиатекстами: жанровые, тематические, 



эмоциональные, гносеологические, гедонистические, психологические, моральные, 

интеллектуальные, эстетические, терапевтические и др.; 

– частота общения/контакта с медиа и произведениями медиакультуры 

(медиатекстами); 

– знания терминологии, теории и истории медиакультуры, процесса массовой 

коммуникации; 

– способности к восприятию медиатекстов; 

– умения критически анализировать процесс функционирования медиа в социуме и 

медиатексты разных видов и жанров на основе определенных уровней развития 

медиавосприятия и критического мышления; 

– умения выбирать те или иные медиа и медиатексты, создавать/распространять 

собственные медиатексты, умения самообразования в медийной сфере; 

– наличие творческого начала в различных аспектах деятельности (перцептивной, 

игровой, художественной, исследовательской и др.), связанной с медиа [1, с. 85]. 

В Международном кодексе рекламной практики, принятом еще в 1937 г. 

(последний раз поправки к нему принимались в 1987 г.), содержатся правила для авторов 

рекламы товаров для детей. В них указано, что: 

– реклама, направленная на детей, не должна содержать сцены насилия и 

оправдывать его; 

– реклама не должна мешать формированию общечеловеческих ценностей; 

– рекламное сообщение никаким образом не должно напрямую навязывать детям 

определенный товар или заставлять его приобрести;   

– информация о товарах для детей должна быть представлена максимально 

правдиво – это касается состава, способа получения, долговечности, размера, способа 

использования [2]. 

Таким образом, Международный кодекс рекламной практики – это один из 

основных документов, который представляет собой свод этических правил для 

рекламодателей.  

Следующий закон, регулирующий рекламную деятельность – это Закон ЛНР «О 

рекламе» от 10 сентября 2015 г. В статье 9 данного документа указано, что в рекламе 

запрещено побуждать детей к тому, чтобы они просили взрослых приобретать 

представленный товар, запрещено формировать у детей чувства неполноценности, если 

они не обладают рекламируемым товаром. Также в рекламных сообщениях запрещается 

изображать детей в опасных ситуациях, которые могут нанести вред их жизни и здоровью 

[3].  

Однако на практике мы видим, что рекламные сообщения пропагандируют 

преимущество материальных благ над духовно-нравственными: «Тойота. Управляй 

мечтой!», «Orient Star. Японское совершенство. Сделай свой выбор», «Лореаль. Париж. 

Ведь Вы этого достойны».  

Также товаропроизводители убеждают питаться нездоровой пищей, фастфудом. И 

дети требуют купить эти бесполезные продукты не потому, что они голодны, а потому, 

что этот товар был прорекламирован в СМИ: «Кто рано встал, того и завтрак! МакЗавтрак. 

А теперь есть и каша!», «Попробуй новый хитрый вкус!» 

Отдельно хочется отметить рекламу пива, энергетических напитков, сигарет и пр. 

Такого рода информация создает у детей образ мужественного взрослого, имеющего 

возможность поступать в жизни по своему усмотрению: «Невское. Мягкий вкус для 

комфортного отдыха».   

В современных рекламных сообщениях все чаще используются элементы 

сексуальности и эротизма, которые также отрицательным образом влияют на не до конца 

сформировавшуюся детскую психику (реклама Calvin Klein, Gucci). Эти образы 

используются в рекламе товаров для взрослых, но они также в будущем могут повлиять на 

сексуальное воспитание детей.  



Также очень часто в рекламе детских товаров в качестве актеров приглашаются 

ребята немного старше установленной целевой категории, потому что дети всегда хотят 

поскорее вырасти, быть взрослее. 

Становится очевидным, что данные рекламные послания отрицательно влияют на 

развитие медиакомпетенции личности: на умение критически анализировать 

потребляемую информацию, способности отбирать для себя только необходимые для 

развития медиатексты. В нашем обществе принято считать, что решение о покупках для 

ребенка принимает родитель, в действительности дети не только указывают им на свой 

выбор, но еще и диктуют свои правила и условия приобретения товара. Отсюда следует, 

что родителям нужно обращать внимание именно на развитие критического восприятия, 

сравнительных способностей ребенка. Для этого сформулируем алгоритм действий 

родителей в данной ситуации: 

– вначале объяснить ребенку, что же такое реклама и с какой целью она создается; 

– во время просмотра рекламной информации спрашивать ребенка, действительно 

ли необходим ему этот товар, выглядит ли он в реальности так же, как и в рекламе 

(размер, цвет, выполняемые функции)? 

– по возможности продемонстрировать желаемый товар в реальности: чаще всего 

ожидания ребенка не будут совпадать с действительностью; 

– если ребенок просит купить товар, популярный среди данной возрастной группы, 

постараться убедить его в индивидуальности, неповторимости, и объяснить, что в жизни 

необходимо иметь свое мнение и свой неповторимый стиль; 

– спросить у ребенка, существуют ли в мире аналоги подобных товаров (игрушек), 

какова их стоимость?  

– объяснить ребенку, что в рекламе изображают товар больше, ярче и интереснее, 

чем он есть на самом деле, в сопровождении всего этого интересной анимацией и музыкой 

для большего привлечения внимания; 

– отказывая ребенку в покупке чего-либо, обязательно аргументировать свое 

решение: «У тебя уже есть подобная игрушка», «Я думаю, что этот товар тебе не нужен»; 

– обязательно нужно контролировать количество времени, проведенного перед 

телевизором и компьютером, таким образом, хотя бы минимально ограждая ребенка от 

рекламного воздействия.  

Становится очевидным, что под влиянием СМИ меняется наше общество. И 

требуется уделять особое внимание тому, что смотрят наши дети. Потому что от 

информации, на которой они воспитываются, зависит то, каким же будет наше общество и 

государство буквально через пару десятилетий.   
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